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»Blromobel mit sehr guten Ergebnissen*

Ein groBer Teil der Handelsexperten rechnet auch in Zukunft mit einer Verbesserung der
Marktsituation flr Buromdébel. Laut bbw-Titze-Befragung waren immerhin 41,9% der
Befragten dieser Meinung. Bei dieser Einschatzung war auch die zuletzt durchaus positive
Entwicklung des Objektgeschafts mit verantwortlich.

In den letzten wirtschaftlich gesehen besseren Jahren sind die Anspriche der Geschafts-
und Privatkunden an Qualitat und Design deutlich gewachsen. Daflr gibt derjenige
Konsument, der es sich leisten kann, auch schon einmal etwas mehr aus. Aber auch
speziell ein Markenprodukt zum ,Schnappchenpreis“ kommt den intelligenten ,Smart- bzw.
Success-Shoppern® von heute durchaus sehr gelegen.

Es darf festgestellt werden: Der Bedeutungsgewinn des Themas Biiro im heutigen Leben
fuhrt grundsatzlich zu Mehrkaufen. Allerdings werden die Verkaufe keineswegs zum
Selbstlaufer. Bei keinem Produkt der Mdbelbranche ist die Handelsstruktur so vielféltig wie
gerade bei Biromoébeln. Das liegt an den vielseitigen Einsatzgebieten, die vom einfachen
Heimarbeitsplatz bis zum hochvornehmen Chefbiiro reichen kénnen. So haben sich die
Marktanteile der einzelnen Vertriebswege in den letzten Jahren deutlich verschoben.
Deutlich auf dem Vormarsch sind auch die neuen Absatzwege, was durch die Befragung
eindeutig belegt wird. Gute Zukunftsaussichten haben nach Meinung der Experten aber
auch die Mdébeldiscountmérkte. 45,3% rechnen hier mit einer Verbesserung. Sie sind die
typischen Reprasentanten der preisaggressiven Vermarktung.

bbw Marketing hat in Verbindung mit der Unternehmensberatung Titze sowie der Zeitschrift
Arcade verstarkt auch die Stellung der Biromdébel im Mébelhandel analysiert. Befragt
wurden Uber 100 Entscheider im Biromébelhandel und im gehobenen Mébelfachhandel.

Nutzen Sie die aktuellen Erkenntnisse der Studie fir lhre eigenen Planungen und fir die

Erarbeitung einer optimalen Marktstrategie!
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Auftrags-Coupon an Telefax: 02131 - 298 9721

Die Studie “Biiromébel - Trendcheck 2009“ (CD-ROM) ist zum Preis von € 1.200,-- plus MwSt. zu
beziehen bei:

bbw Marketing Dr. Vossen & Partner, LiebigstraBe 23, D-41464 Neuss
Fon: 02131 /298 9722 — Fax: 02131 /298 9721 — Email: bbwmarketing@email.de

Wir bestellen die Studie “Bliromobel Trendcheck 2009“ in Form einer CD-ROM

Q zum Preis von € 1.200,- zzgl. 19 % MwSt.

Unternehmen

Name Vorname

Telefon Fax Email
Adresse

Datum: Unterschrift

Wir bestellen nachfolgende Studie(n) aus der Reihe Mdbelmarkt aktuell:

Kiichenmébel (07) Preis Q 1.200,00 €
Badmébel (07) Preis @ 1.200,00 €
Wohnraummébel (07) Preis  1.200,00 €
Polstermobel (07) Preis Q 1.200,00 €
Mobbel insgesamt (08) Preis Q 1.200,00 €
Schlafraummaébel (08) Preis  1.200,00 €
Designmobel Preis @ 1.200,00 €
Mitnhahmemaobel (08) Preis Q 1.200,00 €
E-Gerate/Kichenzubehor (09) Preis Q 1.200,00 €
Gartenmobel (09) Preis Q 1.200,00 €

Bei einer gleichzeitigen Bestellung von mehreren Studien erhalten Sie folgenden Rabatt:
Bei 2 Studien: 10 %, 3 Studien: 15 %, 4 Studien 20 %, 5 Studien 25 % Nachlass.
Bei gleichzeitiger Bestellung aller Studien betragt der Nachlass 33 % pro Studie.

Weitere Informationen finden Sie unter www.bbwmarketing.de (Tel. 02131/2989722)
und www.titze-online.de (Tel. 02182/871200)
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