
                                                

 
 
 
 
 
 
 

 
 

„Büromöbel mit sehr guten Ergebnissen“ 

Ein großer Teil der Handelsexperten rechnet auch in Zukunft mit einer Verbesserung der 

Marktsituation für Büromöbel. Laut bbw-Titze-Befragung waren immerhin 41,9% der 

Befragten dieser Meinung. Bei dieser Einschätzung war auch die zuletzt durchaus positive 

Entwicklung des Objektgeschäfts mit verantwortlich. 

In den letzten wirtschaftlich gesehen besseren Jahren sind die Ansprüche der Geschäfts- 

und Privatkunden an Qualität und Design deutlich gewachsen. Dafür gibt derjenige 

Konsument, der es sich leisten kann, auch schon einmal etwas mehr aus. Aber auch 

speziell ein Markenprodukt zum „Schnäppchenpreis“ kommt den intelligenten „Smart- bzw. 

Success-Shoppern“  von heute durchaus sehr gelegen.  

Es darf festgestellt werden: Der Bedeutungsgewinn des Themas Büro im heutigen Leben 

führt grundsätzlich zu Mehrkäufen. Allerdings werden die Verkäufe keineswegs zum 

Selbstläufer. Bei keinem Produkt der Möbelbranche ist die Handelsstruktur so vielfältig wie 

gerade bei Büromöbeln. Das liegt an den vielseitigen Einsatzgebieten, die vom einfachen 

Heimarbeitsplatz bis zum hochvornehmen Chefbüro reichen können. So haben sich die 

Marktanteile der einzelnen Vertriebswege in den letzten Jahren deutlich verschoben. 

Deutlich auf dem Vormarsch sind auch die neuen Absatzwege, was durch die Befragung 

eindeutig belegt wird.  Gute Zukunftsaussichten haben nach Meinung der Experten aber 

auch die Möbeldiscountmärkte. 45,3% rechnen hier mit einer Verbesserung. Sie sind die 

typischen Repräsentanten der preisaggressiven Vermarktung. 

bbw Marketing hat in Verbindung mit der Unternehmensberatung Titze sowie der Zeitschrift 

Arcade verstärkt auch die Stellung der Büromöbel im Möbelhandel analysiert. Befragt 

wurden über 100 Entscheider im Büromöbelhandel und im gehobenen Möbelfachhandel. 

Nutzen Sie die aktuellen Erkenntnisse der Studie für Ihre eigenen Planungen und für die 

Erarbeitung  einer optimalen Marktstrategie! 
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